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Opakowanie jako instrument promocji
wioski tematycznej

Packaging as an instrument for the promotion dieanied village

StreszczenieW Polsce liczne obszary wiejskie nieustannie ytegmianom, zmienia sirdbwniez
mentalné¢ ich mieszkacow. Stag si¢ coraz bardziejwiadomi, potrafa stworzy ciekawy oferte
dla lokalnej spoteczrigi, co wpisuje s w ide; trwalego, zréwnowsonego i wielofunkcyjnego
rozwoju obszaréw wiejskich. Tworzona oferta staje arakcyjna rownig dla potencjalnych
turystow, a jej ksztattowanie odbywa sn.in. poprzez promowanie wtasnej miejscéeio budo-
wanie wiosek tematycznych. Tego typu lokalna iniajea spoteczno-gospodarcza powstata g St
zycy k. Deblina. Koncentruje giona na przedstawieniu lokalnego dorobku w nowegzygwisto-
sci, ale opartego na bazie miejscowej historii. Dogndla miejscowych stafiajest przywotanie
dawnych zwyczajoéw szlacheckich jako wzorugpnasci na rzadko dzi spotykanym poziomie.
Jednym z instrumentéw promoc;ji jest regionalne opalnie ze skory drobiowej, nadeg sé do
produktéw spaywczych. Przekaz ludowy kojarzony z kurczakiemzgtpropagowaniu dziedzic-
twa kulturowego i jest determinantem rozwoju lokego ruchu turystycznego.

Stowa kluczowe:obszary wiejskie, wielofunkcyjis6, inicjatywa lokalna, turystyka, promocyjna
funkcja opakowa

WSTEP

W Polsce przez wiele stuleci Wietozsamiana byta gtéwnie z rolnictwem. Wspot-
czesnie rolnictwo nadal jest jednym z waejszych elementow ksztaltigych zaréwno
rozwoj gospodarczy wsi, jak i wptywggych w istotny sposéb na warunki przyrodnicze
oraz stanérodowiska naturalnego [Sikorska-Wolak 2009]. Covgzazniej jednak wi-
da, ze liczne obszary wiejskie nieustannie ulggajnianom, zmienia sinie tylko ich
funkcja, ale rownig mentalné¢ samych mieszkedw [Sikorska-Wolak i Zawadka 2011].
Stap si¢ coraz bardziefwiadomi, potrafy stworzy ciekawg oferte uwzgkdniajaca po-
trzeby ludndci, wykorzystugc walory dosgpnych zasobow i wplywa¢ na popraw
jakaosci zycia lokalnej spoteczrigi, wpisup sie tym samym w ide trwalego, zrownowa-
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zonego i wielofunkcyjnego rozwoju obszarow wiejskjBorowska 2009, Idziak 2009b].
Powstag zatem nie tylko nowe obiekty rekreacyjne czy kuine, lecz take podejmo-
wane § dzialania wptywajce na aywienie potencjatu obszaréw wiejskich, m.in. po-
przez eksponowanie zasobdw wsi, promowanie wiasigscowdci i budowanie wio-
sek tematycznych [ldziak 2008, Sikorska-Wolak 20@8dolska i Orzechowska-Szajda
2013]. Wig tematyczna to wig ktérej rozwoj podporgkowany jest wiogcej idei,
tematowi przewodniemu. Dgii temu wyr&nia st ona na tle innych wsi. Pod nagw
wioska tematyczna kryjecsiviele r&nego rodzaju przedsiziec [Idziak 2009a]. Giow-
ne dziatania niegsskierowane na budowanie infrastruktury turysty¢gZpekoje,sciezki,
pensjonaty itp.), lecz na tworzenie oferty gzéinej z doznaniami i edukac\V Polsce ta
forma dziatalnéci, prowadzona gtéwnie wysitkiem samych miesa@w, niekiedy przy
wsparciu ze strony gmin, programéw i doradcow zgrgnych, notowana jest od kilku
lat, gtéwnie na obszarach, ktére ze wzigl na swoje potaenie mag skromniejsze zaso-
by i mazliwosci. Nie znaczy toze wsie tematyczne nie mpy¢ tworzone w miejscach
atrakcyjnych turystycznie, charakterygeych sé trwatoscig osadnictwa [Idziak 2009a].

Tego typu lokalna inicjatywa spoteczno-gospodarp&@aciega 2011] powstata w
Stezycy k. Deblina. Koncentruje giona na przedstawieniu lokalnego dorobku w nowej
rzeczywistdci, ale opartego na miejscowej historii i dziedziet kulturowym, ktory
bardzo cesto staje i jednym z wiodcych elementéw budowania wizerunku danego
regionu [Sawicki i Janicka 2009]. Jednym z instratdev promocji jest regionalne opa-
kowanie jako odpowiedna konieczn& coraz to nowszych form komunikacji, ktére
wymusza konkurencja na rynku turystycznym [Lipiadiontek i Zontek 2009]. Wsp6t-
czesnie bowiem, aby sprosta jednej strony oczekiwaniomzytkownikéw, a z drugiej
konkurencji, naley oferowa& produkty oryginalne, niezwykle, nieanonimowe, wagr
dzapce czas, z bogatspucizng danego obszaru, ale trafie¢ w gust wymagagych
klientéw [Cygan 2009]. Taki lokalny produkt (wyrdbstuga, osoby, miejscady idea),
0 specyficznym i niepowtarzalnym charakterze, znkto utazsamiaj sie mieszkacy
wsi, angaujac sk w jego realizagj, staje s} wizytdwka regionu, swoist marky, stano-
wigc niejednokrotnie o atrakcyjia turystycznej [Seweryn 2009]. Bowiem wizerunek
miejsca istnigjcy w swiadomdci potencjalnych klientéw ma poway wptyw na podej-
mowane przez nich decyzje w zakresie wyboru of@tgc i Stec 2009].

Celem artykutu jest przedstawienie propozycji ongdiiego opakowania inspirowa-
nego przekazami historycznymi i dziedzictwem kudtmym Stzycy oraz wykazanie
jego roli w promocji budowanej historycznej wios&matycznej [Goliasz 2013].

MATERIAL | METODYKA

Zawarte w artykule rozwania oparte gsprzede wszystkim na wynikach wspotcze-
snych bada dotyczcych wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskickvpisujacych
sie w ten rozwoj lokalnych inicjatyw, w tym wiosek tetycznych wraz z lokalnym pro-
duktem jako odpowiedgina dokonujce sé zmiany strukturalne, spoteczne i gospodar-
cze na wsi [ldziak 2008, 2009b, Podolska i Orzedi@maSzajda 2013]. W pracy korzy-
stano take z archiwalnych opracowal owarzystwa Przyjaciét Stycy i bogatych zaso-
béw Gminnej Biblioteki Publicznej w &tycy [Janas 1994, 1996, 1998, Kurzyp 1989,
1990, Pawtowski 1993, 1999, 4aji Siek 2009] dotycgych historii i dziedzictwa kul-
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turowego tej miejscowdei. Zebrane informacje postdy mieszkacom za inspiragjdo
stworzenia nowatorskiego produktu lokalnego pracego ¢zyce jako wany osrodek
turystyczny, ktérego wyrdikiem na rynku ustug agroturystycznych epakowania ze
skory drobiowej.

RYS HISTORYCZNY SEZYCY

Stezyca jest wsj gminrg, potazong w dorzeczu Wisly i Wieprza, w otoczeniu tere-
néw rolniczych (99 km od Warszawy i 79 km od Lub)jinJej potaenie w pradolinie
Wisly bylo w przesziéci powodem cgstych powodzi na tym obszarze. Obecnie przed
niekorzystnym oddziatywaniem Wisly &ica jest zabezpieczona watem przeciwpowo-
dziowym.

Przypuszcza gj ze osada powstata w 1241 r. jako grodiksiy pod nazw Stzyca,

z osad targowy i portem rzecznym. Zasobne w dobra terepyyskie rekane byly cz-
sto grabieami, dlatego utworzono lokajrformacg wojskowy. Gréd s¢zycki byt drew-
niany, silnie ufortyfikowany, otoczony wysokim, dmgianym watem umocnionym zie-
mig i ostrokotami oraz fag W 1326 r. zatlpona zostata parafia &Giyca, ktérej nadano
prawa miejskie[Kurzyp 1989] oraz ustanowiono staliziemi stzyckiej [Stzycki
1984]. Dzieje krolewskiego miastae®ycy byly burzliwe i dramatyczne, ale miasto
otrzymato liczne przywileje [Pawtowski 1993, Jari98]. W czasacKwietnadsci go-
spodarczej Styca byta drodkiem ziemi sizyckiej i cz$cig wojewddztwa sandomier-
skiego, miastem krélewskim Korony Krélestwa Polgkieoraz miejscem obrad Sejmu
Stezyckiego. Mieszkacy mieli atrakcyjne gospodarstwa domowe z warsatasakutni-
czymi. Okres XIIl i XIV w. to czas intensywnego keaju rolniczego i gospodarczego
Stezycy. Réwnig w XVI w. Stezyca byta wanym agsrodkiem administracyjnym, znanym
i dostatnim miastem, z osadargows, parafy, waznym weztem handlowo-komunika-
cyjnym i mostem na Wie oraz znacznliczbg mieszkacéw [Kurzyp 1990]. W 1653 r.
zakaczono budow murowanego klasztoru i koiota Franciszkandéw [Pawtowski 1993].
W 1575 r. zorganizowano zjazdesgcki w celu wyboru kréla [Janas 1996]. Dnia
12 maja 1578 r. w 8tycy obradowat sejm, na ktérym zebrale gostowie ziemscy

i senatorowie. $tycy nadano przywilej, na mocy ktérego ustanowiomwodzne jar-
marki oraz cotygodniowe targi. Wowczags&ta weszta w okres dynamicznego rozkwi-
tu gospodarczego, a Wista wraz ze swymi doptywaamawita znacgcy wezet wywo-
zowy z terendw rolniczych do Ghlska i Morzem Battyckim nawet do Anglii. Portst
zycki zajmowat drugie co do znaczenia miejsce naighuke od Warszawy, po Kazimie-
rzu, a przed Sandomierzem. W owym czasiexdagpichlerze gkyckie byly jednymi

z najwikszych i najpgkniejszych w pastwie. W XVI w. w Stzycy znajdowat s kré-
lewski spichlerz wielki, z trzema komorami pod $pérzem do przechowywania wypo-
sazenia statkbwObok spichlerzy na brzegu Wisty byly liczne warsgtszkutnicze do
budowy oraz naprawy statkoéw i todzi oraz szopy dephowywania wypogenia stat-
kéw. Z miasta do portu prowadzity drogi dojazdowandel zbaem okazat si bardzo
zyskowny, weéc zaczto rozwijac baz wielkich gospodarstw rolnych [Kurzyp 1989].
Tworzono stynne w catym kraju ogrodyesgckie, powstawaty szkoty parafialne. Z go-
sciny tego miasta korzystali mni owych czasow.



52 H. LIPINSKA, M. GOLIASZ, R. KORNAS, S. GOLIASZ

Powtarzajce sé niemal co roku wylewy Wisly, stopniowy upadelkshnego handlu
zbazem oraz bujny rozwoj utworzonej przez cara w 185%4sady targowej Irena
(wspotczanie Deblin), z weztem kolejowym i drogowym, doprowadzity do upadkig-S
zycy i zaniku stawnego niegélyportu s¢zyckiego.

Stezyca lezata w samym centrum obszaru ogat@go insurekej kosciuszkowsk.
W 1863 r. ludné¢ stezycka czynnie walczyta o odzyskanie niepodlégigJanas 1994].
W 1875 r. za dzialalréé opozycyjry przeciwko rosyjskiemu carowi &tyca utracita
prawa miejskie [Kurzyp 1989]. Postawy patriotyczoewijane byty nie tylko w czasie
rozbioréw, ale rownizw okresie mgdzywojennym i podczas okupacji hitlerowskiej. Od
1927 r. w S§zycy dziatato harcerstwo. W latach 1936-1937 rozZwifsic intensywnie
szkolnictwosrednie,zycie umystowe i kulturalne. W czasie Il wojdwiatowej prowa-
dzono tajne nauczanie i szkolono mtodai® celéw organizacji wojskowych. Po wojnie
Stezyca stata si miejscowdcig letniskowg [Kurzyp 1989].

Wspoiczénie Stzyca jest miejscowdeia gminm, z atrakcyjnymi terenami daymi,
licznymi gospodarstwami rolniczymi o mdej specjalizacji, aspiraga do bycia érod-
kiem turystyki wiejskiej i centrum turystyczno-relacyjnym. Jej bogata sfmizna histo-
ryczna mae by ciekaws oferty dla turystéw zainteresowanych histoppolskiej wsi
i dawnego miasta. Od pagtku swojej historii S§zyca jest osadl rozwijajaca sie na
tradycji katolickiej. Rozliczne krze stanowj nieodhczny element typowego dla Polski
krajobrazu wiejskiego. §sone zranicowane pod wzgtem architektonicznym i stano-
Wig cze$¢ sztuki ludowej [Kurzyp 1989, Pawtowski 1999]. Zaelaly sk réwniez liczne
dawne zabudowania, najstarszym z nich jescikb pw. sw. Marcina z 1434 r. Od
1978 r. w S§zycy dziata Towarzystwo Przyjaciét &ycy (TPS), ktére skupia ludzi
aktywnie zainteresowanych promagjminy. Ostatnio pojawita sikoncepcja utworzenia
Stowarzyszenia ,Historyczna Wioska Tematyczrgy®ly” [Goliasz 2013].

OPAKOWANIE REGIONALNE NARZDZIEM PROMOCJI TURYSTYCZNEJ REGIONU

W globalnej gospodarce szanse kpsmaz z wyr@nialnaiciag. Nie mazna trwale za-
istnie¢ w swiadomaci klientéw bez rozpoznawalnego kodu kojarzonedmzkretnymi
wartasciami [Seweryn 2009]. W przypadkueSycy jest to przywotanie dawnych zwy-
czajow szlacheckich jako wzoru @innasci na rzadko dzi spotykanym poziomie [Ku-
rzyp 1989]. Standardy ustug buduje 8i oparciu o ustny przekaz aesgckiej swietno-
sci, gdy w czasie obiadu dla kréla, szlachty i bkyodano stawnpo dzisiejsze czasy
.Kure na mleku”. Fakt ten nie zostat odnotowany w kractk parafialnych, jednak prze-
trwat w paméci mieszkacow przekazywany z pokolenia na pokolenie [Goli2a823],

a kurczak stat gi stynnym regionalnym daniem. Ten ludowy przekazzenby zatem
determinantem rozwoju dziedzictwa kulturowego olalzalnego ruchu turystycznego
i promocji turystycznej regionu, a jednym z jegstimmentéw mge by regionalne
opakowanie ze skory drobiowe.

Szczegolnym walorem proponowanego opakowania zey skbbiowej jest aspekt
srodowiskowy i kulturowy. Stosag odpowiednj receptug, mazna w ciekawym opako-
waniu zawrzé kulinarne atrakcje i nawkac do historycznej tradycji. Opakowanie do-
skonale wpisuje siw potrzeby konsumentéw, a jednogzie jest szanso znaczeniu
strategicznym. Nalgy bowiem spodziewasie jego wptywu na przyrost liczby potencjal-
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nie zainteresowanych g, a tym samym zwkszenia ruchu turystycznego w gminie.
Wykorzystanie opakowania w warunkach dynamicznigemmjgcego s¢ rynku tury-
stycznego pozwoli na aktywne uczestnictwo w konkaygej grze ofert wypoczynku na
obszarach wiejskich. M@ okaza si¢ skutecznym naexziem do utrzymania dotychcza-
sowych i pozyskania nowych nabywcow, ktéradd arbitrami ostatecznie weryfikay
cymi pomyst. Dlatego w tych warunkach, charaktgryatych jedynie dla miejscowej
tradycji, opakowanie dulzie narzdziem do budowania #samdci marki z miejscem
produkcji [Katkowska 2002].

Ten kierunek jest w petni uzasadniony veri@imi ekonomicznymi (szczegolnie
w przypadku matych gospodarstw rolniczych) i afh@osciami technicznymi. Skéra
drobiowa nadaje siw cataéci do zastosowania jako regionalne opakowanie Wijs
w ktére mana opakowé wiele ciekawych produktéw kulinarnych, charaktéygznych
dla regionu. Skora drobiowa gki swoim mechanicznym wéaiwosciom po wypetnie-
niu jej technologiczyp mag garmaeryjng w dalszym cigu utrzymuje naggenia i za-
chowuje pierwotg forme tuszki drobiowej. Utrzymuje ksztalt do czasu zZakaenia
obrébki termicznej i sprzedg. Takie opakowanie przewidziane jest do konsumpcji
bezpdrednio po podaniu do stotu.

Nowatorskie opakowanie zaproponowane dlezy®ly jest zwjzane z dorzeczem
Wisly i Wieprza, poniewa odnosi st do czaséw krélewskich i wydanzeszczegdlnie
waznych dla rejonusrodkowej Wisty. Nawazuje do istniejcej tradycji, ktéra jest uzu-
petnieniem historycznych tfei. Opakowanie wiejskie w formie skéry kurczakatjes
pomystem pionierskim, ktéry wzbudza zainteresowavigdd okolicznych mieszkedw
i stanowi doskonaty instrument rozpowszechniani@rimacji o oferciezywieniowej,
wolnej od chemizacji i modyfikacji genetycznych. nT&erunek rozwoju cieszy esi
obecnie w turystyce najgliszym zainteresowaniem. Produkt gastronomicznyoafany
w skérze pochodgej z rozbioru tuszy drobiowej ma niepowtarzalngtlk i kojarzy s
z niebyway pomystowdcia i ludowg tradycp kulinarmg. Zaproponowane w Stycy
opakowanie ma szanse na rozgtos poza granicaistypawymi, niogc przestanie histo-
ryczne bez ponoszenia kosztow, przy czynmzmaobez problemu wycaofaopakowanie
z obrotu [Kubera 2013] i nie ma probleméw zmanych ze sktadowaniem czy utylizacj
[Nowacka i Niemczuk 2013]. Téei historyczne zwjzane z jego ksztaltem podnios
atrakcyjn@¢ gospodarstw turystycznych regionu. &i swojemu niepowtarzalnemu
ksztaltowi mae by zauwaone, szybko skojarzone i étaie wiodgcym w srodowisku
opakowaniem, ktérego pozyapa rynku stymuluje stynna legenda.

KURCZAK JAKO LOGOTYP LOKALNEJ DZIALALNOSCI | SZTUKI

Rola prezentowanej formy w sprzeglgest istotna z uwagi na cechy zeane,
poniewa ,(...) jako atrybut produktu uzupetnia dziatanmmych instrumentéw marketin-
gu” [Mika-Metel 2013]. Opakowanie dla produktu jednagde gastronomicznego
i turystycznego musi spetdisszereg wymogow wizerunkowych, aby skutecznie preze
towato swiadczenie wysokiej klasy kompleksowej ustugi relagnej. Celem przedsta-
wionej formy opakowania jest rozpoznawalfigoroduktu turystycznego, a w dalszej
kolejnasci postp w handluzywnosciag najlepsz pod wzgédem zdrowotnym oraz w ustu-
gach. Regionalne opakowanie spetnia wiele istotnfuatikcji, gtéwnie zwiyzanych
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z przekazem tiei. Tusza drobiowa jestisle zwigzana z kuchni chtopsl i doskonale
nadaje s do jej prezentowania. Interpretuje i jednoznacidentyfikuje przedswzie-
cie. Jest swoistym znakiem towarowym miejscowycbdpcentéwzywnaosci. Jest za-
uwazalnym i zapamitywalnym symbolem stafialokalnej grupy rolnikéw. Doskonale
prezentuje pomyst organizacji wypoczynku czynnegwjec spetnia ra@ znaku informa-
cyjnego. Przyaiga uwag i wzbudza przywijzanie dosrodowiska rekreacyjnego dki
pomystowemu nawzaniu do prezentowanego tematu.

Przyjecie takiego opakowania wie skt z ryzykiem, poniewajest to dos§ odwazna
propozycja, a od efektdw jej wdrenia zalee¢ bedzie kondycja gospodarstwa specjali-
stycznego. Nauki ekonomiczne wskagzuwyiele sposobéw na prezentagproduktu i
efektowny sprzeda [Hales 1999, Katkowska 2002]. Dziatania pgidjw bramy hotelar-
skiej i gastronomicznej nioa uzna za skuteczne tylko wéwczas, gdysgie opuszcza-
jacy wioslke tematyczg powréag w kolejnym sezonie urlopowym w gkiszym gronie.
Wrazenia, jakie ze sapzabion, bedg zapewne bardzo szeroko komentowanedab
stanowity w odlegtych rejonach promecpiejscowdci w ramach reklamy szeptanej.
Najlepszy efekt ekonomiczny przyniesie ona wtedyy fedzie dotyczyta produktu o
doskonalej jakéci zywieniowej, a take komfortowych warunkéw wypoczynku.

Dzigki swojej prostocie opakowanie ze skéry kurczakaszeng na sprzedajako
produkt regionalny. Wzbudzenie zaufania do zaprop@mej oferty mge by czynni-
kiem stymulujcym rozwdj produkcji w perspektywie wielu lat, natiast realizacja
zalazonego celu handlowego przyniesie satysfak@adowolenie. Dlatego to opakowa-
nie naley utozsamia z propozycj, jakascig i marky oraz asortymentegwiadczonych
ustug. Mae przynié¢ korzysci zaréwno funkcjonalne, jak zeemocjonalne, poniewa
swojskie danie jest na trwate przypisane dezni®ly. Zatem mena oczekiwd, ze opa-
kowanie wiejskie bdzie wyr@nia¢ produkt turystyczny na rynku, bez koniecgeio
stosowania etykiet i innych béddw wizualnych [Walden-Koztowska 2005].

OPAKOWANIE BEZ NADRUKOW

Naturalnym zjawiskiem jest mtiwos$¢ wyboru produktu czy opakowania. Najlepiej,
gdy produkt spetni oczekiwania konsumenta, wzbogegd doznania i zaehi do ko-
rzystania z tego produktu w przys@a Wspétczesne trendy wzornicze, modelowanie
inzynierskie i innowacyjne technologie stymulyjoszukiwania coraz bardziej wyshy
nych form i tréci przekazu [Hales 1999, Ucherek 2010].

Pomyst produktu gastronomicznego i Zzanej z nim legendy oetyckiej gascin-
nosci nalery traktowa jako instrument jedyny w swoim rodzaju. Zaproporaow opa-
kowanie swoim tagodnym ksztattem i stonow#wolorystylg sktania do pggdanej reak-
cji poprzez odpowiednie skojarzenia z walorami sgaj wiejskim klimatem, wywotg¢
pogodny nastréj u przybylych gu. Doskonale oddaje charakter ziemgzgtkiej. Od
jego znaczenia i wptywu na gusta uzaiena jest promocja dziatalée [Kubera 2013].
W przypadku produktu zimnego najlepsze szanse na rynku ma widoczny, dapae
kowany i wigciwie zaprezentowany bezpieczny produkt, szany scisle z urokliwym
srodowiskiem i gospodarstwem [Lisika-Kusnierz i Ucherek 2003].

Opakowanie wiejskie przeznaczone do bémpdniej konsumpciji trudno ugkiszy¢
dodatkowymi informacjami w postaci nadrukéw. Tutigcydujcym elementem jest
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technologia gastronomiczna, a zakstarannie przendjana i estetyczna dekoracja, ktéra
z uwagi na charakter produktu powinna: biyykonana jedynie z surowcéw rolniczych.
Zatem opakowanie wiejskie dla produktu trzeba rogpac¢ od strony techniczno-
-technologicznej i rynkowej, poniewazawiera nie tylko dobra materialne w postaci
potrawy, ale réwniginformacg o pochodzeniu towaru, ustugi, a ponad wszelktpli-
wos¢ o idei [Jerzyk 2006, Mika-ktel 2012].

Dodatkowym wraeniem sensorycznym, ktore przyriosnaze wymierne korzici,
jest oryginalny pomyst na podanie wielu intergsygch da w zaleznosci od upodoba
urlopowiczéw. W takim opakowaniu moa przygotowé niepowtarzalne wyroby, pro-
dukty faczone z rénych grupzywnosci, a to z kolei otwiera midiwosci komponowania
nowych da. Jedyn ktopotliwg cechy tego opakowania jest jednorazadaizytku. Dla-
tego tak wane jest spetnienie oczekiwaonsumenta za kdym razem [Mika-Mtel
2011]. W efekcie mma spodziew@sie silnej promocji i naptywu kapitatu.

PODSUMOWANIE

Wiejskie opakowanie regionalne ma zastosowanieynlur turystycznym jedynie
w szczegolnych warunkach, a wytworzenie gotowegmpktu wymaga daviadczenia
kulinarnego. Z uwagi natomiast mal¢ nosnika informacji opakowanie tego typu b
zapewnt rozgtos. Obserwowane pomysty ésodowisku rolniczym w gminie $tyca
swiadcz na korzy¢ przyjetego kierunku zmian, przyczynigj sk do zwikszenia zain-
teresowania regionem. Propozycja kulinarna jakeradttywa dla dziatalroi pozarolni-
czej w gospodarstwach ma szans peta akceptagj w gminie o rolniczym charakterze,
gdzie bogata oferta gastronomiczna stanowi uzugpamiwraen krajobrazowych w nad-
wislanskim srodowisku, ale dopiero po jakinczasie mona kedzie méwe o powodzeniu
pomystu i maliwosci opisania modelowego gospodarstwa ekoturystyazn@gakowa-
nie, ktére informuje o prowadzonej dzialadop stanie s jednym z podstawowych
srodkow przekazu o produkcie turystycznym i miejsgolwzwyczajach. Dlatego w przy-
padku opakowania regionalnego rgl@odkreli¢ jego zwhzek z miejscowymi zasoba-
mi ludzkimi, kapitalem i prag ktére w powazaniu z niepowtarzajnkoncepcy map
szang na petne wykorzystanie i promedjistorycznego niegdymiasta, a dzisiaj osady.
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Summary. Numerous rural areas in Poland and the mentdiitiyedr inhabitants undergo constant
change. People learn to create interesting lodé@ghtiwes and thus improve the quality of life for

the local community while following the principlex sustainable and durable multifunctional
development of rural areas. Such initiatives cap &k attractive to potential tourists. Their devel
opment consists of promoting a particular locadityd building themed villages. A local socio-

economic project has been initiated irZgta near Bblin. The project focusses on promoting
valuable local heritage in a manner correspondinthé realities of the modern world. Old cus-
toms of the nobility are presented as a paragdmospitality at the level that is rarely to be seen
today. One of the promotion instruments is a regligackaging made of chicken skin. Folk tradi-
tions associated with the chicken have become exrdatant of the development of local tourism
and a tool for the propagation of cultural heritage tourism promotion of the region.

Key words: rural area, multifunctional, local initiatives,uigsm, promotional packaging function



